A grupa    

Ime i prezime________datum_____
Test pojam i suština fizičke distribucije i posredničke mrežeIII godina

Pitanja za test

1.  Navedite tri vrste elemenata koji sadrži svaka isporuka


3b
1. Završna mesta isporuke robe 2. Skladišta 3. Transport
2. Nabroj tipove kanala fizičke distribucije?




3b
1. Direktni 2. Indirektni preko skladišta 3. Fleksibilni -oba tipa
3. Šta su indirektni kanali fiz. distribucije?




2b
Podrazumevaju držanje zaliha u jednom skladištu iliu više skladišta.
4. Koje tri vrste posredničkih mreža postoje?




3b
1. Sopstvena 2. U organizaciji drugih firmi 3. Part time jobs
5. Koja su dva glavna posrednička prodajna kanala?



1b
Grosisti i detaljisti
6. Koji su najvažniji subjekti maloprodaje?




2b
1. Mali i nezavisni detaljisti (STR 2. Ujedinjeni lanci i i korporacije.
7. Pod čijom kontrolom se nalaze kanali fizičke distribucije?


1b
Kanali fzičke distribucije se nalaze pod kontrolom proizvodjača ili maloprodaje.
B  grupa    

Ime i prezime________ datum_____
Test pojam i suština fizičke distribucije i posredničke mreže  III godina

Pitanja za test
1. Šta su kanali distribucije?







1b
To je prenos robe od proizvodjača do potrošača, realizuju se transportom direktno ili indirektno - preko radnji, skladištai sl .
2. Koje dimenzije imaju kanali fizičke distribucije?



 2b
Horizontalna dimenzija Vertikalna dimenzija
3. Šta su direktni kanali fiz. distribucije?





1b
Kod direktnog kanala proizvodjači robu transportuju do potrošača direktno iz fabrike.


4.  Dualni ili fleksibilni sistem distribucije.




1b
To je sistem koji kombinuje direktne isporuke kroz posredničke skladišne čvorove,
5. Vrste direktnog marketinga.






5b
-direktna pošta -katalozi -časopisi, prodaja preko tv-a -dnevne novine, prodaja preko interneta -prodaja putem mobilnih telefona
6. Koji tipovi grosista postoje?






3b
1. Institucionalni grossisti 2. Agenti, brokeri i komisioni trgovci 3. Prodajne filijale proizvodjača
7.  Koje su dve karakteristike prednosti velikih maloprodajnih lanaca  
2b
1. Ogromnu nabavnu snagu 2. Veću mrežu maloprodajnih kanala
